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Informacja prasowa

11.05.2007

Konkurs Bramy Kraju na najlepszy System Informacji Miejskiej
rozstrzygniety.

Najlepszy SIM — warszawski, najlepsza koncepcja SIM — Opoczno, najlepsze USP —
Kornik!

10 maja 2007 roku podczas uroczystej gali Festiwalu Plakatu Reklamowego w Collegium
Maius w Krakowie odbyto si¢ ogloszenie wynikow drugiej edycji konkursu Bramy Kraju,
zorganizowanego przez firm¢ AMS. Nagrody wreczyli Piotr Parnowski, prezes AMS oraz
Mike Rawlinson, designer, wspotautor projektu Bristol Legible City z Agencji City ID z
Bristolu. Wybrane prace bedzie mozna oglada¢ na wystawie towarzyszacej festiwalowi w
Urzedzie Miasta Krakowa do konca maja.

Sposrod nadestanych prac Jury — w ktérego sktadzie znalezli si¢ wybitni architekci, urbanisci
oraz specjalisci marketingu — wybralo zwycigzcow wedtug kategorii:

W kategorii ,,Najlepsza Realizacja SIM” nagrod¢ — kampani¢ reklamowa na no$nikach
AMS o wartoéci 150 000 zt przyznano Miastu Stolecznemu Warszawa. Jury docenito
pionierskie w Polsce kompleksowe opracowanie Systemu Informacji Miejskiej 1 uznato, ze
ten czytelny, wyrazisty projekt oparty na wszechstronnej analizie struktury miasta wyznacza
standardy porzadkowania przestrzeni miejskiej. Zdaniem jury na szczegdlng uwage zastuguje
projektowane rozwiazanie dotyczace ptatnej informacji komercyjne;.

W kategorii ,,Najlepsza Realizacja SIM” przyznano takze nagrod¢ dodatkowa dla miasta
Gdanska. Jury uznato, ze gdanski SIM to projekt spojny, doskonale wkomponowany w obraz
miasta, trojjezyczny — uwzgledniajacy wielokulturowo$¢ Gdanska. Do realizacji projektu
uzyte zostaly materiaty, forma i kolorystyka nawiazujace do architektury miasta. Nagroda
bedzie kampania reklamowa na nosnikach AMS o wartosci 120 000 zt.
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W kategorii ,,Najlepsza Koncepcja SIM” nagrod¢ przyznano projektowi SIM dla miasta
Opoczno. Nagrody: 20 000 zt na realizacjg projektu otrzymato miasto Opoczno, za§ 5 000 zt
zesp6Ol autorow: Magdalena Florek, Karolina Janiszewska, Aleksander Bak. Jury docenito
wykorzystanie w systemie identyfikacji wizualnej motywow, kolorystyki oraz kultury
regionalnej charakterystycznej dla tego miejsca. Jury uznato, ze kryteria informacji
komercyjnej spetniaja w nadestanym projekcie znaki typu hotele, stadniny.

W kategorii ,,Najlepsza Koncepcja SIM” przyznano takze wyr6znienie dla projektu systemu
informacji turystycznej Podkowy Les$nej: 5 000 zI na realizacjg projektu dla miasta Podkowa
Lesna oraz 2 000 zt dla Joanny Burakowskiej, autorki pracy. Jury docenito profesjonalne
przygotowanie projektu uwzgledniajace charakter miejsca.

W kategorii ,,Najlepsze wykorzystanie USP w promocji”’ nagrodzono miasto Kérnik.
Nagroda jest opracowanie i1 druk plakatu promujacego zwycigska gming z wykorzystaniem
nagrodzonego USP (unique selling proposition — unikalna cecha, wyréznik miasta). Jury
uznato, ze to unikatowa w skali kraju koncepcja pokazujaca proces dochodzenia do USP
nieduzej miejscowosci.

— W tej edycji konkursu staralismy sie zwrocic¢ uwage na systemy informacji miejskiej, ich role
i forme zewnetrznq. Przestrzen opisana i uporzqdkowana staje sie przestrzeniq przyjaznq i
przystepnq. System zawierajqcy nie tylko tablice kierunkowe i adresowe, ale i informacje o
patronach ulic, miejscach waznych dla historii miasta, petni tez role informacji turystycznej,
a takze elementu integrujqcego spolecznos¢ mieszkancow. Naszym celem jest, by miasta i
regiony zdawaly sobie sprawe z potrzeby myslenia o profesjonalnym marketingu,
uwzgledniania go w strategii i zacznq takie profesjonalne rozwiqzania wdrazac¢. Chcemy tez
jeszcze aktywniej wiqczy¢ sie w proces przebudowy wizerunku polskich miast, aby wygladaty
nowoczesnie i aby ich mieszkancy i goscie dobrze si¢ czuli w przestrzeni publicznej. Jest to
szczegolnie wazne przed zblizajqcymi sie mistrzostwami Euro 2012 — powiedziat Marek
Kuzaka Wiceprezes Zarzadu AMS.

Bramy Kraju — to pierwszy kompleksowy program marketingu miejskiego, autorski projekt
AMS SA, lidera rynku reklamy zewngtrznej, po$wigcony tworzeniu wizerunku i marki
polskich miast. Jego celem jest pobudzenie dyskusji o roli strategii marketingowej w
tworzeniu marki i wizerunku polskich miast, w szczegdlnosci poprzez ksztaltowanie
przestrzeni publicznej. Program, ktéry ma wywolywaé konkretne zmiany w przestrzeni
miejskiej, skierowany jest przede wszystkim do wladz samorzadowych, urzednikow
odpowiedzialnych za architektur¢ oraz promocje polskich miast. Podstawe programu
stanowia trzy corocznie realizowane przedsigwzigcia: konferencja dla samorzadéw, konkurs
na najlepsze rozwiazania w zakresie szeroko rozumianego marketingu miejskiego oraz
publikacja z serii Biblioteka Wizerunku Miasta.

Nad catoscia projektu czuwa Rada Programowa w sktadzie: Lech Kaczon - prezes Izby
Gospodarczej Reklamy Zewnetrznej, Wojciech Kaczura — architekt, Grzegorz Kiszluk -
redaktor naczelny magazynu Brief, Piotr Parnowski — prezes AMS, dr Marek Pieniazek -
adiunkt w Zakladzie Geografii Miast 1 Organizacji Przestrzennej Wydzialu Geografii i
Studiéw Regionalnych Uniwersytetu Warszawskiego, Jerzy Porgbski — architekt, Agnieszka
Sora - dyrektor zarzadzajacy w Instytucie GfK Polonia, Bogna Swiatkowska - prezes Fundacji
Nowej Kultury Bec Zmiana, Mateusz Zmyslony — dyrektor kreatywny Grupy Eskadra.



Tematem wiodacym pierwszej edycji Bram Kraju byty witacze, czyli konstrukcje ustawiane
przy drogach na granicach miejscowosci. Wnioski i wiedza marketingowa zgromadzone
podczas tej edycji znalazly si¢ w wydawnictwie Miejskie Powitanie, pierwszej publikacji z
serii Biblioteka Wizerunku Miasta. Druga edycja Bram Kraju dotyczy znaczenia systemowej
informacji miejskiej (SIM) — rozpoczgla ja konferencja w grudniu 2006, za§ w maju 2007
roku zostat rozstrzygnigty konkurs.

Patronat nad programem Bramy Kraju objgly Zwiazek Miast Polskich, Polska Organizacja
Turystyczna, Brief for Poland, Gazeta Samorzadu i Administracji, za$ audytorem konkursu II
edycji jest firma KPMG.

Sklad jury:

Bogna Swiatkowska, dziennikarka, prezes Fundacji Nowej Kultury Bec Zmiana,
przewodniczaca jury

Lech Kaczon, dziennikarz, prezes Izby Gospodarczej Reklamy Zewngtrznej, czlonek
Zarzadu IAA

Wojciech Kaczura, architekt, EPFL Lozanna, czlonek SIA, Biuro Planowania i Architektury
Grzegorz Kiszluk, dziennikarz, redaktor naczelny magazynu Brief, Wydawnictwo AdPress

Marek Pieniazek, geograf, adiunkt Wydzialu Geografii i1 Studidow Regionalnych
Uniwersytetu Warszawskiego

Agnieszka Sora, ekonomistka, przedstawicielka ESOMAR, dyrektor Instytutu GfK Polonia

Wigcej informacji:

Dorota Berezowska
Kierownik Marketingu AMS
tel. 0-507 095 651

Karolina Gozlinska
Koordynator Projektu

tel. 022 55 56 398
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